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Mein Name ist

Daniella Patricia

Alvarado Velasquez

Ich bin eine kreative und belastbare
Mediengestalterin Digital und Print.
Kurzlich habe ich meine Ausbildung
Mediengestalter Digital und Print
abgeschlossen und meine Erfahrung
in einer Design-Agentur gesammelt,
wodurch ich Erfahrung in der Produk-
tion von digitalen Medien (Webseiten
und Newsletter) und Printmedien
(Broschuren, Flyer, unter anderem)
sammeln konnte.

Meine Leidenschaft ist es, Projekte zu
gestalten und zu verbessern, die sich
durch einen unverwechselbaren Stil
auszeichnen und sicherstellen, dass
sie die richtige Kommunikation mit
genialem Stil fUr die Marke vermitteln.

Ich glaube an die Kombination von Kkriti-
schem Denken und Kreativitat, um flis-
sige visuelle Losungen zu entwickeln, die
einen bleibenden Eindruck hinterlassen.

Geburtsdatum
24. November 1999

Wohnort

Wiesbaden, Hessen

E-Mail-Adresse

daniella.p.alvarado.v@gmail.com

Telefonnummer
+49 175 9249247

LinkedIn

www.linkedin.com/in/
daniella-alvarado-velasquez

Website

www.daniellaalvarado.com
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Logodesign Packagingdesign

Maulbeergarten ist ein Unternehmen, das ein kleines Treibhaus
besitzt und plant, sein Geschdaft auf Catering und Kaffeeservice
auszuweiten.

Diesmal wollte Maulbeergarten seine Dienstleistungsangebote auch
auf junge Menschen ausweiten. Zu diesem Zweck musste das Mar-
kenimage gedndert werden, um inm ein frischeres, moderneres und
einladenderes Aussehen zu verleihen.

Keywords

e Modern
e Einladend / freundlich
e Elegant

Verwendte Programme
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Ein neues Logo Nachher

und Giveaway
Die Losung bestand darin, eine frische
und moderne Wortmarke zu gestalten,
die die Serif-Typografie des Logos

beibehdlt. Die Kombination von Serifen

und serifenloser Schrift erzeugt einen
interessanten Kontrast im Logo.
DarUber hinaus wurde beschlossen,
das neue Erscheinungsbild des Unter-

nehmens mit einigen Geschenkkonfi-

tlren zu bewerben. Zu diesem Zweck
wurden die Etiketten der Konfitlren in
drei Geschmacksrichtungen gestaltet:
Erdbeere, Pfirsich und Heidelbeere.




Schwarz Variante
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To-Go-Tiiten Stickers
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Geschenkkonfitiiren - Etiketten
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ISABELLA
EDEL
MUSEUM

Umschlaggestaltung

Das Isabella-Edel-Museum ist ein von Isabella Edel gegrindetes
K&‘f‘g;:w \ Kunstmuseum, das Werke von Frauen prdsentiert, die Ubergesehen
waren. Um fur das Museum zu werben, wurde das Design des Um-
schlags fur die Broschure des Museums in Auftrag gegeben. Dieser
Umschlag hat kurze Klappen und auf einer Seite eine Anmeldekarte

fur den IEM-Freundeskreis.

Keywords

e Frauen
¢ Kunst
« Modern

Verwendte Programme




Ein mutiges

Design fur
ein mutiges
Statement

Der Umschlag kombiniert Farben, die
mit Feminismus assoziiert werden, mit
modernen geschwungenen Linien, die
Kunst und Bewegung widerspiegeln. Die
halb verborgene weibliche Figur symbo-
lisiert die Frauen, die von der Geschichte
unsichtbar gemacht wurden. Sie unter-
streicht die Botschaft des Museums
und 1&dt Sie dazu ein, ihre Sache zu
entdecken und zu unterstutzen.

»

Die Vorteile unserer
Freundschaft

Wechselnde Veranstaltungen:

Freier Eintrit

Natiirlich finden wir Frauen in

samtlichen Museen: Als Besucherinnen.
Und als Aktmodelle. Manchmal habe ich
den Eindruck, als Frau kommt man dort

am besten rein, wenn man nackt ist.
Isabella Edel “

eeits in den
zte sie sich offentlichkeitswirksam mit der
heit ihres Vaters,dem Kaffeefilter Hersteller
Hermann Edel auseinander. Die Firma, die sie 1984 von
ihm iibernahim, veriuBerte se bereits zwei Jahre spiter.
Vom Erlds griindete sie nicht nur die Stiftung ,Niemals
vergessen'; sondern setzte sich auch aktiv fi die Sicht-
barmachung von Frauen in Kunst und Kultur ein
hat Isabella Edel Kunstwerke gesammelt.
reien von Frauen, die in der Kunstuelt
iibersehen wurden. Anlsslich ihres 80. Geburtstags erfilt
sie sich einen lange gehegten Wunsch und erdffet ein
Museum, in dem ausschiielich Werke von Kinstlerinnen
2u sehen sind: das Isabella-Edel-Museum.

Isabella-Edel-Museum
Brixener StraRe 5
28215 Bremen
Tel: +49 421 6658484
2 fo@isabella-edel-museum.de
www.isabella-edel-museum.de

% P3-Ejaqgest

9,

Offnungszeiten:
Dienstag-Sonntag: 11-17 Uhr

Ticketpreise:
Erwachsene 10 Euro
Ermil 8Euro

*Kinder und Jugendliche bis 18 Jahren
sowie Student/-innen

Besuchen Sie das
Museumscafé

Entspannen Sie sich zwischendurch

in unserem Museumscafé bei gemiitichem
Ambiente, einer heien Tasse Kaffee und
einem frischen Stiick Kuchen. Im Winter
Knistert ein Feuer im Kamin, im Sommer
Tadt unser Kleines Gartchen zum

Verweilen ein.

ISABELLA
EDEL
MUSEUM

von
Frrauen

Ubersehene Frauen und ihre Werke

Isabella Edel

Macherin statt Muse

Frauen sind in deutschen Kunstmuseen noch immer
unterreprsentiert: Weniger als 10 Prozent der ausge-
stellten Bilder wurden von Kiinstlerinnen gemalt. Das
Isabella-Edel-Museum gibt nun ausschiieRlich Frauen
eine Biihne: Eine Auswahl aus iiber 300 Kunstwerken
von 42 Kilnstlerinnen st in vier Réumen zu sehen.

Das Isabella-Edel-Museum ist in vier Raume unterteilt:
1. Renaissance bis Rokoko

2 mus

3. Das 20, Jahhundert

4. Kiinstlerinnen der Gegenwart

Anmeldung zum IEM-Freundeskreis

Wollen wir Freunde werden?

Bitte auswahlen:

Familienkarte 2 140 Euro [ |

Einzelkarte 20 80Euro ||




Isabella Edel -

Macherin statt Muse

Frauen sind in deutschen Kunstmuseen noch immer
unterreprasentiert: Weniger als 10 Prozent der ausge-
stellten Bilder wurden von Kiinstlerinnen gemalt. Das
Isabella-Edel-Museum gibt nun ausschlieRlich Frauen
eine Bihne: Eine Auswahl aus tber 300 Kunstwerken
von 42 Kiinstlerinnen ist in vier Raumen zu sehen.

Das Isabella-Edel-Museum ist in vier Riume unterteilt:
1. Renaissance bis Rokoko

2. Klassizismus bis Realismus

3. Das 20.Jahhundert

4. Kinstlerinnen der Gegenwart




URBAN VIBE

( Corporate Design )

URBAN VIBE ist eine urbane Modemarke flr den ,urbanen Selbs-
tausdruck”. Die Marke konzentriert sich auf junge Menschen mit
einer kreativen und neugierigen Seele, die sich nicht scheuen, Trends
und ihren eigenen Stil zu erkunden. Als sehr kreatives und trend-
bewusstes Unternehmen war es fur sie schwierig, ein gleichmdaBiges
Markenimage in den digitalen und Printmedien aufrechtzuerhalten,
da sie sich standig selbst bewerben mussen.

Keywords
 Kreativ
e Einzigartig

o Extrovetiert
e Freundlich

Verwendte Programme




Ordnung
im Chaos

Die L&ésung bestand darin, einen
Styleguide fur das Corporate Design
der Marke zu erstellen. Der Styleguide
konzentrierte sich auf die Festlegung
bestimmter Regeln wie eine definierte
Farbpalette der Marke, die korrekte
Verwendung des Logos, die Sprache
der Bilder und Beispiele fur die Verwen-
dung all dieser Elemente in Werbema-
terialien wie Displays und Giveaway.

Dies ermoglicht es dem Marketingteam
der Marke, effizienter zu arbeiten und
sich starker darauf zu konzentrieren,
die Marke auf die ndchste Ebene zu
bringen.

(ORPORATE VEiQN

Styleguide

URBAN VIBE







#GlowRoutine BLOOM&

Social Media

Bloom ist eine Marke fur naturliche Hautpflege- und Hygienepro-
dukte, die sich an junge Frauen richtet. Die Marke mochte Turen in

BLOOM (%’ den sozialen Medien 6ffnen, zum Beispiel auf Instagram.

Glowitup

Tryme

a today :)

Keywords

e Naturlich
e Jung
e Frisch/"Clean"

Verwendte Programme

fCleanBeauty = 1%

BLOOM#  BLOOM# : Warum

BLOOM s




Natiirlich

schon:
Slide fiir Slide

Die Losung bestand darin, Karussell-
beitrage zu erstellen, die fur die Marke
werben. Diese Beitrége sollten die Kun-
den visuell dazu einladen, die Produkte
wie Handcreme, Shampoo und andere
Produkte zu verwenden.
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##Skincarelovers »
#NattirlicheHautpflege

Your Story Devid Samson Lawren

konstenlos
probicren !

Tryme

gehen Sie

7u lhrer ‘! today :)
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