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Ich bin eine kreative und belastbare 
Mediengestalterin Digital und Print.  
Kürzlich habe ich meine Ausbildung  
Mediengestalter Digital und Print  
abgeschlossen und meine Erfahrung  
in einer Design-Agentur gesammelt, 
wodurch ich Erfahrung in der Produk-
tion von digitalen Medien (Webseiten 
und Newsletter) und Printmedien  
(Broschüren, Flyer, unter anderem) 
sammeln konnte.

Meine Leidenschaft ist es, Projekte zu 
gestalten und zu verbessern, die sich 
durch einen unverwechselbaren Stil 
auszeichnen und sicherstellen, dass  
sie die richtige Kommunikation mit  
genialem Stil für die Marke vermitteln.

Ich glaube an die Kombination von kriti- 
schem Denken und Kreativität, um flüs-
sige visuelle Lösungen zu entwickeln, die 
einen bleibenden Eindruck hinterlassen. 



Maulbeergarten ist ein Unternehmen, das ein kleines Treibhaus 
besitzt und plant, sein Geschäft auf Catering und Kaffeeservice 
auszuweiten. 

Diesmal wollte Maulbeergarten seine Dienstleistungsangebote auch 
auf junge Menschen ausweiten. Zu diesem Zweck musste das Mar-
kenimage geändert werden, um ihm ein frischeres, moderneres und 
einladenderes Aussehen zu verleihen.

•	 Modern
•	 Einladend / freundlich
•	 Elegant

Logodesign Packagingdesign
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Ein neues Logo  
und Giveaway

Vorher

Nachher

Maulbeergarten
GärtnereiCMYK	 53 | 0 | 83 | 32

RGB	 106 | 147 | 61
HEX	 #6A923D

Farbe

Die Lösung bestand darin, eine frische 
und moderne Wortmarke zu gestalten, 
die die Serif-Typografie des Logos 
beibehält. Die Kombination von Serifen 
und serifenloser Schrift erzeugt einen 
interessanten Kontrast im Logo.

Darüber hinaus wurde beschlossen, 
das neue Erscheinungsbild des Unter-
nehmens mit einigen Geschenkkonfi-
türen zu bewerben. Zu diesem Zweck 
wurden die Etiketten der Konfitüren in 
drei Geschmacksrichtungen gestaltet: 
Erdbeere, Pfirsich und Heidelbeere.



Schwarz Variante Weiß Variante

Grün Variante



To-Go-Tüten Stickers 

Schlüsselband 





Geschenkkonfitüren - Etiketten



Geschenkkonfitüren



Das Isabella-Edel-Museum ist ein von Isabella Edel gegründetes 
Kunstmuseum, das Werke von Frauen präsentiert, die übergesehen 
waren. Um für das Museum zu werben, wurde das Design des Um- 
schlags für die Broschüre des Museums in Auftrag gegeben. Dieser 
Umschlag hat kurze Klappen und auf einer Seite eine Anmeldekarte  
für den IEM-Freundeskreis.

•	 Frauen
•	 Kunst
•	 Modern

Umschlaggestaltung
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Ein mutiges 
Design für  
ein mutiges  
Statement
Der Umschlag kombiniert Farben, die 
mit Feminismus assoziiert werden, mit 
modernen geschwungenen Linien, die 
Kunst und Bewegung widerspiegeln. Die 
halb verborgene weibliche Figur symbo-
lisiert die Frauen, die von der Geschichte 
unsichtbar gemacht wurden. Sie unter- 
streicht die Botschaft des Museums 
und lädt Sie dazu ein, ihre Sache zu 
entdecken und zu unterstützen.
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Kunst 
von 
Frauen

Isabella Edel –  
Macherin statt Muse
Frauen sind in deutschen Kunstmuseen noch immer 
unterrepräsentiert: Weniger als 10 Prozent der ausge- 
stellten Bilder wurden von Künstlerinnen gemalt. Das 
Isabella-Edel-Museum gibt nun ausschließlich Frauen  
eine Bühne: Eine Auswahl aus über 300 Kunstwerken  
von 42 Künstlerinnen ist in vier Räumen zu sehen.

Das Isabella-Edel-Museum ist in vier Räume unterteilt:
1. Renaissance bis Rokoko
2. Klassizismus bis Realismus
3. Das 20. Jahhundert
4. Künstlerinnen der Gegenwart

Isabella-Edel-Museum
Brixener Straße 5
28215 Bremen
Tel: +49 421 6658484
E-Mail: info@isabella-edel-museum.de
www.isabella-edel-museum.de 

Öffnungszeiten:
Dienstag–Sonntag: 11–17 Uhr

Ticketpreise:
Erwachsene 10 Euro
Ermäßigte* 8 Euro

*Kinder und Jugendliche bis 18 Jahren  
sowie Student/-innen

Besuchen Sie das  
Museumscafé
Entspannen Sie sich zwischendurch  
in unserem Museumscafé bei gemütlichem 
Ambiente, einer heißen Tasse Kaffee und 
einem frischen Stück Kuchen. Im Winter 
knistert ein Feuer im Kamin, im Sommer 
lädt unser kleines Gärtchen zum  
Verweilen ein.
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Übersehene Frauen und ihre Werke
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Natürlich finden wir Frauen in  
sämtlichen Museen: Als Besucherinnen. 
Und als Aktmodelle. Manchmal habe ich 
den Eindruck, als Frau kommt man dort 
am besten rein, wenn man nackt ist. 
Isabella Edel 

„

“
Isabella Edel ist 1944 in Bremen geboren. Bereits in den 
60er-Jahren setzte sie sich öffentlichkeitswirksam mit der 
Nazivergangenheit ihres Vaters, dem Kaffeefilter-Hersteller 
Hermann Edel auseinander. Die Firma, die sie 1984 von 
ihm übernahm, veräußerte sie bereits zwei Jahre später. 
Vom Erlös gründete sie nicht nur die Stiftung „Niemals 
vergessen“, sondern setzte sich auch aktiv für die Sicht-
barmachung von Frauen in Kunst und Kultur ein.
Jahrzehntelang hat Isabella Edel Kunstwerke gesammelt. 
Ihr Fokus: Malereien von Frauen, die in der Kunstwelt 
übersehen wurden. Anlässlich ihres 80. Geburtstags erfüllt 
sie sich einen lange gehegten Wunsch und eröffnet ein 
Museum, in dem ausschließlich Werke von Künstlerinnen 
zu sehen sind: das Isabella-Edel-Museum.
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Besuchen Sie
unsere Website!



Frauen 
Kunst 
Modern 



URBAN VIBE ist eine urbane Modemarke für den „urbanen Selbs-
tausdruck“. Die Marke konzentriert sich auf junge Menschen mit 
einer kreativen und neugierigen Seele, die sich nicht scheuen, Trends 
und ihren eigenen Stil zu erkunden. Als sehr kreatives und trend-
bewusstes Unternehmen war es für sie schwierig, ein gleichmäßiges 
Markenimage in den digitalen und Printmedien aufrechtzuerhalten, 
da sie sich ständig selbst bewerben müssen.

•	 Kreativ
•	 Einzigartig
•	 Extrovetiert
•	 Freundlich

Corporate Design
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Ordnung  
im Chaos
Die Lösung bestand darin, einen 
Styleguide für das Corporate Design 
der Marke zu erstellen. Der Styleguide 
konzentrierte sich auf die Festlegung 
bestimmter Regeln wie eine definierte 
Farbpalette der Marke, die korrekte 
Verwendung des Logos, die Sprache 
der Bilder und Beispiele für die Verwen-
dung all dieser Elemente in Werbema-
terialien wie Displays und Giveaway.

Dies ermöglicht es dem Marketingteam 
der Marke, effizienter zu arbeiten und 
sich stärker darauf zu konzentrieren,  
die Marke auf die nächste Ebene zu 
bringen.





Bloom ist eine Marke für natürliche Hautpflege- und Hygienepro- 
dukte, die sich an junge Frauen richtet. Die Marke möchte Türen in  
den sozialen Medien öffnen, zum Beispiel auf Instagram. 

•	 Natürlich
•	 Jung
•	 Frisch / "Clean"

Social Media

Keywords
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#GlowRoutine



Natürlich 
schön: 
Slide für Slide
Die Lösung bestand darin, Karussell-
beiträge zu erstellen, die für die Marke 
werben. Diese Beiträge sollten die Kun-
den visuell dazu einladen, die Produkte 
wie Handcreme, Shampoo und andere 
Produkte zu verwenden.



#SkincareLovers
#NatürlicheHautpflege


